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Ozet

Medya igeriklerini incelemek icin icerik analizi ve gostergebilimsel analiz olmak (zere iki temel analiz vardir.
Gostergebilimsel analiz gériinenin disinda, daha derin inceleme gerektiren, yorumlamayla gériinenin disindakileri de ortaya
koyan bir analizdir. Tiirkiye’de cogu gazetenin slogani ve logosu bulunmaktadir. Bunlar gazeteyle ilgili ilk bakista bir anlam
katmasa da, gostergebilimsel analiz neticesinde de ortaya ciktigi gibi, okurlara etki sagladigi bilinmektedir. Bu kapsamda
Tirkiye’de yerel basin icerisinde yer alan gazetelerden Tekirdag ili Corlu ilcesinde satilan, Basin ilan Kurumu resmi internet
sitesi Uzerinde belirtilen lg¢ adet gazete incelemeye alinmistir. Avrupa Yakasi, Corlu ve Devrim gazetelerinin slogan ve
logolari gostergebilimsel ¢6ziimleme ile derinlemesine incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Slogan, Logo, Yazili Basin, Yerel Basin, Gostergebilimsel Analiz.
Investigation of Printed Press Slogans: Corlu Local Press Sample
Abstract

There are two basic analyses named content analysis and semiotic analysis to research media contents. Semiotic analysis is
an analysis that needs deep study except visible, displays the unapparent with comments. Most of the newspaper have logo
and slogan in Turkey. Primarly these logos and slogans don’t mean related newspapers, they produce an effect on readers
as proceed from semiotic analysis. In this context, three newspapers are studied and researched which are selled in the city
of Tekirdag’s country Corlu and selected from Press Advertisement Agency’s official website. The slogan and logo of the
newspapers Avrupa Yakasi, Corlu and Devrim was deeply researched by semiotic analysis.
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GiRiS

iletisim arastirmalarinda kullanilan icerik analizi ile géstergebilimsel ¢dziimleme iki temel yaklasimdir.
Herhangi bir medya icerigini ylizeysel olarak inceleyen igerik analizine nispeten, gostergebilimsel
analiz anlami daha derinden inceler ve yorumlar (Parsa ve Parsa, 2012:171-172). Gostergebilim
yapisalci yaklagimdir. “insan bilimleri alaninda yiizyimizi tanimlayan baslica akim ve en kesin bilimsel
yontem vyapisalcihktir” (Vardar, 2001a:9). Yapisalci yontem olan gostergebilim ¢ézimlemeleri de
iletisim metinlerini anlamada en 6nemli calismalardir.

Yapilan literatlir taramalarinda c¢okca gostergebilimsel ¢dziimlemenin yapildigi gorilmektedir.
Calismamizin esin kaynagi olan bir arastirmada; Tirkiye’de yayimlanan ulusal gazetelerin tamami
taranmis, bu gazetelerin kullanmis oldugu sloganlar incelenmis, toplamda 33 gazetenin 8 tanesinde
sloganin kullanilmadigi goriilmustir. Yazili basinda kullanilan slogan ve logolarin okurlarin satin alma
tercihlerini etkiledigi bu calismayla vurgulanmistir (Sigirci, 2014:157).

Tirkiye’de yayimlanan ulusal gazetelerin logolarinin incelendigi calismadan hareketle yerel yazili
basinda logolarinin nasil kullanildigi bu ¢alismayla ortaya konulmaya ¢alisiimistir.
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1. GOSTERGEBILIM

Gostergebilim; toplum icerisinde bulunan gosterge dizgelerini gosteren, onlari inceleyen,
anlamlamayi ele alan bilim daldir (Vardar vd., 2007:106). Eskicag’dan itibaren bir¢cok bilim adami,
hekim ve felsefeci dilsel gostergeler ve tiptaki belirtiler olmak Uzere c¢esitli gostergeleri
yorumlamislardir. Gostergebilim bu gostergelerin kurami ya da Ogretisidir (Rifat, 2013:99).
Gostergebilim gostergeler evrenini inceler. Gosterge evreni; sagir-dilsiz alfabesinden, toplumsal
iliskileri diizenleyen davranis bicimlerine, giyim, yeme gercekliklerine, sinema, tiyatro gibi sanatsal
etkinliklere kadar uzanmaktadir (Vardar, 2001b:84). Gostergebilimin konusu ve sinirlari ne olursa
olsun gostergeler dizgesidir ve anlamlama dizgelerini olustururlar (Barthes, 2012:27). Gostergelerin
ne oldugunu, hangi yasalara baglandigini 6greten bilim dalidir (Saussure, 2001:46).

Gostergebilim kendi arastirma konusu olan gostergeyi anlambilim, s6zdizim ve pragmatik olarak (g
farkl sekilde inceler. Anlambilim ile gdstergelerin anlami, s6zdizim ile gostergelerin dilbilgisi yapisina
gore incelemesi, pragmatik ile de bireylerin gostergeleri hangi amacla ilettikleri incelenmektedir
(Sahin, 2014:5). Saussure, gosterge, gosteren ve gosterilen kavramlarini anlamlandirma modelinde
belirtmistir. Gosterenle gosterilen arasindaki iliskinin kurulmasi anlamlandirmadir. Gostergenin
algilanan fiziksel varligina gosteren, gostergenin fiziksel varligina ise gosterilen denmistir. Bu yapilarin
iliskilerinde anlam aranmaktadir (Parsa ve Parsa, 2012:55-56).

Gosterge; “kendisi disinda bir nesne ya da olgu gosteren nesne ya da olgudur” (Huber, 2008:46). Ses,
yazi, gorunti, hareket gibi degisik gereclerin kullaniimasiyla gerceklesme asamasina gelen anlamli
bitlinlerin birimleri gostergelerdir. Bir tablodaki figlr, bir dergideki bluz, bir edebiyat yazisindaki
kahramanin davranisi birer gostergedir (Rifat, 2009:12). Gosterge; fenomenlerin, kavramlarin toplum
icerisinde fiziksel anlatimidir. Gostergenin ana amaci, anlatma yetenegini uygulamaktir. Harita bir
bolgeyi, askeri ritbeler bir resmi kisiligi, bir s6z bir konunun yerini tutar. Bunlar birer gosterge
ornegidir (Lotman, 2012:13).

Gostergeler evrenini inceleyen gostergebilim sayesinde, medya metinleri daha detayl incelenmekte
ve de anlamlandiriimaktadir. Gostergebilim, arastirmacinin her aklina geleni sdylemesine engel olan
bir bilimsel tasaridir. Anlamin bulundugu her ortamda yasayan, siirekli kendini yenileyen, 6zgir bir o
kadar da kuralli bir calismadir (Rifat, 2011:20-22).

2. CORLU YEREL BASINI

Basin ilan Kurumunun resmi internet sitesinde yerel gazeteler listesi icerisinde; Tekirdag ili Corlu ilcesi
arama sonucu (¢ adet gazete ¢ikmistir. Avrupa Yakasi, Corlu ve Devrim gazeteleri. Bu (i¢ gazetenin de
internet gazeteciligini aktif olarak kullandigi gorilmektedir. Gostergebilimsel ¢éziimleme igin Basin
ilan Kurumu resmi internet sitesinden alinan ekran goriintiileri lzerinde durulmustur
(http://www.bik.gov.tr/yerel-gazeteler/tekirdag/corlu/, Erisim Tarihi:21.04.2018).

2.1. Avrupa Yakasi Gazetesi

http://www.avrupayakasi.com.tr/ internet sitesinde, internet gazeteciligi aktif kullanilmaktadir.
“Glnliuk Bagimsiz Siyasi Yerel Gazete” sloganini kullanmistir. Sloganin sol yaninda kirmiziya boyali bir
harita yer almaktadir.
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2.2. Gorlu Gazetesi

http://www.corlugazetesi.com.tr/ internet sitesinde,
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internet gazeteciligi aktif kullanilmaktadir.

“GUNLUK SiYASI GAZETE” sloganini kullanmustir. Sloganin arka planinda Tiirk bayragi bulunmaktadir.
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2.3. Devrim Gazetesi

http://www.devrimgazetesi.com.tr/ internet sitesinde,
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internet gazeteciligi aktif kullaniimaktadir.

“GUNLUK SiYASI GAZETE” sloganini kullanmustir. Sol yaninda Tiirk bayragi yer almaktadir.

7 W1 Nisan 2018 de gerceklesen
* - secimle gorev basina gelen

/4 Corlu Ticaret ve Sanayi Oda-
s1Baskani kzzet Volkan, Meclis
Baskami Erdim Noyan ve Mec-
IsDxmuleblrli(tebasxda

ARTIK GUG.U BIR ODAYIZ

M Corlu TSO Yonetim Kurulu Baskant
Ezzet Volkan, “Biz, *Corlu birlikte cok
giicli’ sloganryta yola ciktik. Sedm-
densonra
admna cok bityik aksiyonlar alﬂ:
Hem (yelerin, hem de Meclis iiye-
lerimizin verdigi giic, tiim kurum-
lara, tiim igililere aym mesaj ver-

di: Biz artik giiclii bir odayiz, giicli bir
Meclis'iz ve beraberiz.”

CORLU TSO UYElERlNE KREDi MUIDESi

B “Bug(in size giizel bir haberimiz var.

Bizilk ydnetim kurulu toplantimz—
da aldigimiz kararia kaynaklan artir—
dik. Bugiin iyelerimiz 0,99 faiz orani
ile ilk 6 ay1 sadece faiz 5demek sartt
ile 18 aylik bir kredi kullanabilecek-
ler. Daha 6nce kullanilabilen kisi bast
kredi kullanim limiti 50 bin TL idi, ar-
tik 100 bin TL" ifadelerine yer verdi.
I Hilya MERT — Emirhan KAYA 2DE B 2DE

SnrEnA

Kurucusu: Yilmaz Alpaslan (1933-2004) Kurulus: 25 Subat 1967 TRE
T

HEND ARENA
23 NISAN ETKINLIKLERI

3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmamiz gostergebilimsel yontem ile yapilmistir. Gostergelerin nasil anlamlandirildiklarini
arastiran ve de bu dogrultuda yanlis anlasiimalari 6nlemeye c¢alisan bir yontemdir (Gliz vd.,
2002:156).

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tlrkiye’de gazetelerin biyilk bir ¢cogunlugunda slogan ve logo bulunmaktadir. Bazilari sadece logo
kullanirken bazilari da her ikisini birden kullanmaktadir. Yapilan bir arastirmada Tirkiye'de
yayimlanan ulusal gazetelerin kullanmis olduklari sloganlar incelenmistir (Sigirci, 2014:156-157). Bu
arastirmada yerel gazetelerin sloganlari nasil kullandiklari incelenecektir.

3.2. Arastirmanin Evren, Orneklem ve Sinirhiliklan

Arastirmanin evrenini Turk yazili basini, 6rneklemini ise Corlu yerel basini olusturmaktadir. Basit
tesadiifi 6rnekleme yoluyla Tekirdag ili Corlu ilgesi yerel basini segilmistir. Arastirma, Basin ilan
Kurumunda gosterilen Corlu yerel gazeteleri ile sinirhdir. Bu gazeteler; Avrupa Yakasi, Corlu ve
Devrim gazeteleridir. Bu U¢ gazetenin sloganlari gostergebilimsel yontemle incelenmistir.
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3.3. Arastirmanin Bulgulan

Corlu yerel basini icerisinde yer alan Avrupa Yakasi, Corlu ve Devrim gazetelerinin sloganlarinin anlam
katmanlari incelenerek, nasil olustugunu ortaya c¢ikarmak icin iki tlrli kesitleme yapilmistir. Haber
niteligine yonelik sloganlar ile hedef kitleye yonelik sloganlar seklinde kesitleme uygulanmistir.

incelenen gazetelerden; Avrupa Yakasi ve Devrim gazetelerinde haber niteligine iliskin, Corlu
gazetesinde ise alicinin satin alma davranisi Uzerinde etki olusturmaya yonelik slogan kullanildigi
goralmastir.

3.3.1. Haber Niteligine Yonelik Sloganlar

Gazetelerin nihai amaci okurlarina haberi ulastirmanin yani sira tirajlarini ve de satislarini artirmaktir.
Bu hedefe ulasabilmek adina gazeteler okurlarin dikkatini ¢ekecek sekilde isimlerini, logolarini
hazirlamaktadirlar. Avrupa Yakasi ve Devrim gazetelerinde haberlerin niteligini okurlarina yansitacak
sekilde logo kullanilimistir. Devrim gazetesinde kullanilan sloganlar biyik harfle yazilmistir, bu da;
daha da dikkati cekmek, belirginlestirmek ve de algilanmasini saglamak igin yapilmistir.

Avrupa Yakasi ve Devrim gazetelerinde kullanilan sloganlarda, diiz anlamlarindan ziyade yan
anlamlariyla okurlara mesaj verilmektedir. Her iki gazetede de degerler eksenine gdonderme
yapilmistir.

Avrupa YakasI gazetesinde slogan olarak; “Ginlik Bagimsiz Siyasi Yerel Gazete” kullanilarak,
bagimsizliga vurgu yapilmistir. DGz anlamin disinda yan anlama bakildiginda ise, bagimsizhigin cok
onemli oldugu, diger gazetelerin bagimsizligi 6nemsemedigi anlatiimistir.

Devrim gazetesinde iki slogan kullanilmistir. Birinci sloganda; “HAKIKATI KONUSMAKTAN
KORKMAYINIZ” ibaresi kullanilirken, ikinci sloganda; “GUNLUK SiYASI GAZETE” ifadesi yer almistir.
Birinci sloganla, okurlarina gazete olarak gergekleri konustuklarini ve bunlari dile getirirken de
korkmadiklarini vurgulamislardir. Dz anlamdan ziyade yan anlama bakildiginda ise; diger gazetelerin
Devrim gazetesi gibi gercekleri konusamadigi, konusamadiginin yani sira bunlari da dile getirmekten
korktuklari ifade edilmistir. ikinci sloganda, giinliik siyasi gazete oldugu, okurlarina giinliik olarak
iktisadi ve sosyal konularda haber verildigi anlatiimistir. Yan anlamina bakildiginda ise, diger
gazetelerin Devrim gazetesi gibi glnlik olarak halki iktisadi ve sosyal konularda aydinlatmadigi
vurgulanmustir.

Tablo 1: Haber Niteligine Yonelik Slogan Kullanimi

S.NO Gazetenin Adi ve Slogani Diz Anlami Yan Anlami

1 Avrupa Yakasi Bagimsizlik - Biz bagimsiz
“Glnlik Bagimsiz Siyasi Yerel Gazete” gazeteyiz. Diger

gazeteler bagimsiz
degildir.

2 Devrim Gergekler - Biz gercekleri
1. Slogan: “HAKIKATI KONUSMAKTAN konusuyoruz ve bunu
KORKMAYINIZ" yazmaktan
2. Slogan: “GUNLUK SIYASI GAZETE” korkmuyoruz.  Diger

gazeteler gergekleri
konusamiyor,
gercekleri yazamiyor.

3.3.2. Hedef Kitleye Yoénelik Sloganlar

Corlu gazetesi, okurlarin satin alma davranislarini etkilemek amaciyla slogan kullanmistir. Gazetelerin
satislarini artirabilmek adina iyi bir tanitim yapmasi gerekir. Bunu da sloganlari ve gostergeleri
kullanarak yapabilmektedir. Gazetelerin sadece okuma, bilgi edinme amacgh okunmadigi, bir grubun
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gostergesi olarak kullanildigl, gazete seciminin bilingli bir davranis oldugu, bu se¢imin gazetenin
yaptigi haberin kalitesinden ziyade gostergesel degerlerle agiklanabildigi soylenebilir (Sigirci,
2014:175). Sloganda biyik harflerin kullaniimasi da dikkati cekmek, algilanmasini saglamak Uzere
tasarlanmistir.

Gazetenin adi her ne kadar Corlu olsa da Tiirk bayragini gosterge olarak kullanarak, tim
Tlrkiye’ye hitap ettiklerini, Tlrkiye'nin bagimsizligini savunduklarini amaglamislardir.

Tablo 2: Hedef Kitleye Yonelik Slogan Kullanimi

Gazetenin Adi ve Slogani Kullanilan Gosterge Ozellikleri

Corlu Tiirk Bayragi Tirk Bayragl (izerinde beyaz

“GUNLUK SIYASi GAZETE” renklerle gazetenin adi
yazilmistir.

3.3.3. Renklerin Kullaniimasi

Renkler; insanlarin duygusal, sosyolojik, ruhsal her yonine etki yaptigl, eski donemlerden itibaren
kullanildigi, simgesel bir iletisim araci oldugu, kultirden kiltlire degistigi, insanlarin birbirleriyle
iletisimlerinde farkli anlamlar yikledigi bilinmektedir (Sigirci, 2014:178). incelenen gazetelerin
logolarinin olusturulmasinda genellikle, beyaz ve kirmizi rengin hakim oldugu gorilmistir.

Kirmizi renk; uyarma, hareketlendirme 6zelliklerine sahip, titresimi en kuvvetli ve dinamik renktir.
Kirmizi renk hakim oldugu yerlerde insanlarin kan akisinin hizlandigi, ask ve cinselligi ¢agristirmanin
yani sira huzursuzluk verdigi de bilinmektedir. Beyaz renk; temizligin, masumiyetin ve safligin ifadesi
olmasinin yani sira, bati kiilttriintin aksine Cin kiltirinde matemin rengidir (Parsa ve Parsa, 2012:48-
49).

Avrupa Yakas! gazetesinde beyaz zemin lizerinde kirmizi renklerle logo kullanilirken, Corlu ve Devrim
gazetelerinde ise kirmizi zemin Uzerinde beyaz renklerle logo yapiimistir. Gazete logolarinda beyaz
renkler masumiyeti, safligi anlatmak icin, kirmizi zemin Uzerinde beyaz logo kullanimi ise, en sevilen
bir gbsterge olan Tlirk bayragini cagristirdigindan kullaniimistir. Ayrica Corlu gazetesinin logosu beyaz
harflerle yazilirken, arka fonda kirmizi zeminin yani sira, Tirk bayraginin ay ve yildizi da kullanilmistir.
Bu da Turkiye’nin bagimsizligina gdndermede bulundugundan tercih edilmistir.

SONUC

Yazili medyada kullanilan logo ve sloganlar okurlari yonlendirmektedir. Gazetelerin gdstergelerinde
kendinden bir parca bulan okurlar bu gazeteleri satin alma egilimi gosterirler. Gazete tercihi bilingli
bir davranistir, bu da gostergesel degerlerle aciklanabilir.

incelenen gazetelerin tiimiinde logolar biyik harflerle yapilmistir. Sloganlar ise Avrupa Yakasi
gazetesi haric diger iki gazetede kiicik harflerle olusturulmustur. Blyik harflerle yazilmasi dikkati
cekmek, algilanmasini saglamak amaciyla etkilidir. Devrim gazetesinde iki slogan bulundugu halde bu
iki sloganin da buyuk harflerle yazilmasi daha da akilda kalinirhg artirdigindan kullaniimistir.

Avrupa Yakasl gazetesinde logo beyaz zemin (izerinde kirmizi renklerle, Corlu ve Devrim
gazetelerindeki logolar da kirmizi zemin (zerinde beyaz renklerle yazilmistir. Kirmizi ve beyaz
renklerin birlikte kullanilmasi da en sevilen ve en bilindik gostergebilim Tirk bayragina ¢agrisimda
bulunmaktadir. Corlu gazetesinin logosunun arka fonunda kirmizi zeminin yani sira, Tlrk bayragindaki
ay ve yildizin kullanilmasi da, Tirkiye’'nin bagimsizligina géndermede bulundugundan tercih
edilmistir.

Avrupa Yakasi ve Devrim gazetelerinde haber niteligine yonelik sloganlar kullanilmistir. Diz
anlamlarindan ziyade yan anlamlariyla okurlara mesaj verilmistir. Avrupa Yakasli gazetesinde,
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bagimsizligin cok 6nemli oldugu, diger gazetelerin bagimsizligi 6nemsemedigi anlatilmistir. Devrim
gazetesinde iki slogan kullaniimistir. Birinci sloganla; diger gazetelerin Devrim gazetesi gibi gercekleri
konusamadigi, konusamadiginin yani sira bunlari da dile getirmekten korktuklari ifade edilirken, ikinci
sloganla; diger gazetelerin Devrim gazetesi gibi glnlik olarak halki iktisadi ve sosyal konularda
aydinlatmadigi vurgulanmistir.

Corlu gazetesinde, Ozellikle okur kitlesine yani hedef kitleye yonelik slogan kullanilmistir. Her ne
kadar gazetenin ismi Corlu olsa da Tirk bayragini kullanarak, tim Tirkiye'ye seslendiklerini,
bagimsizliklarini, bélinmez bitlinlGglini savunduklarini vurgulamistir.
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